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Favini e Ditre per Felicity:

le citta immaginate dai creativi

In un programma di sviluppo della cultura e dell'impegno sociale dell’arte, Favini e Ditre Group
sono sponsor e promotori del concorso internazionale di graphic design Felicity, Change your city,
change your life, migliorare la qualita della citta per migliorare la qualita della vita

rogetto no profit ideato da
Pco.me, studio di digital de-

sign di Treviso (www.come-
online.it), Felicity ha per tema la
vita nelle citta e i possibili modi per
migliorarla. I lavori in gara dovran-
no infatti essere una riflessione sul-
le condizioni di vita urbana, sulla
convivenza tra nazionalitd e etnie
diverse in uno stesso luogo e, allo
stesso tempo, dovranno rappresen-
tare una proposta su come miglio-
rare e arricchire queste condizioni.
Il concorso, aperto a grafici di tutto
il mondo senza limiti di eta, & svi-
luppato in concomitanza con I'Ex-
po Shanghai 2010 e la Biennale di
Architettura. “Da 100 anni mettia-
mo al servizio della creativitd una
ricerca costante che ha come scopo
la qualia e la duttilica dei nostri
prodotti” ha detto Andrea Nappa,
AD di Favini. “Abbiamo scelto di
promuovere e sostenere il progetto
Felicity perché si concentra sulla
creativitd e sulle idee, cid per cui
noi lavoriamo ogni giorno.” I la-
vori, che dovranno essere caricati
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sul sito di Felicity entro il 31 luglio
2010, saranno selezionati da una
giuria internazionale di designer e
architetti che collaborano a proget-
ti in ambito sociale legati allo svi-
luppo ecosostenibile delle citta. Le
migliori 40 opere saranno pubbli-
cate sul catalogo, caricate sul sito ed
esposte in una mostra che si terra
a Venezia in ottobre. “Nasce spon-
taneo il coinvolgimento di Ditre
(azienda certificata FSC) a sostegno
di Felicity come partner tecnico per
la stampa del catalogo” spiega Eli-
sa Trevisan di Ditre Group. “La

ricerca costante di opportunita e
soluzioni su misura per migliorare
la qualita dellimmagine e la cura
estrema dei particolari di stampa,
accompagna il nostro sguardo verso
un futuro creativo e sostenibile, nel
lavoro come nella vita”.

Fanno parte della giuria: David
Carson, Woody Pirtle, Armando e
Maurizio Milani, David Tartako-
ver, Raymundo Sesma, Chaz Ma-
viyane Davies, Yossi Lemel, Mauri-
zio Varratta, Andreas Kipar, Marco
Navarra, Fortunato d’Amico e Ann

Harakawa. [ |



